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Roma, seguita dal Comune, dalla Regione
Lazio ¢ una piccola parte di Provincia in-
sieme a un gruppo di solide strutture im-
prenditoriali. Intento programmatico di
AltaRoma & quello di fornire opportunita
e occasioni d’incontro che consentano di
mantenere e incrementare la tradizione
delle grandi firme italiane e le nuove
aziende produtlive e creative, oltre che
stimolare la crescita del settore moda an-
che attraverso la formuzione intesa come
salvaguardia della qualitd e della tradizio-
ne artigianale del made in Italy.

Dalle parole di Valeria Mangani si evi-
denzia il salto che la moda sta compiendo
verso la teenologia e il settore sociale: & il
caso di magliette per diabetici che possa-
no emettere la dovuta dose di insulina nel
corso della giornata, ovvero di apparecchi
glucometri stilizzati da mettere in borset-
ta. E della Mangani anche la battaglia
contro il «manichino taglia 36», slereoti-
po legato a modelli anoressici di donna
non condivisi nemmeno dall’associazione
Universo Femminile, da lei stessa fondata
6 anni fa per ricreare nella donna una
maggiore consapevolezza delle proprie
potenzialita,

Grazie ad AltaRoma la cittd ha avuto la
sua Fashion Night riportata nei calendari
di moda internazionali, un trampolino di
lancio per I'Ttalia nel mondo. In tale con-
testo di trend commerciale ¢ artistico in
costante ascesa sarebbe controverso e an-
titetico ipotizzarne un eventuale sciogli-
mento. La vicepresidente ¢ certa che. se
AltaRoma venisse a mancare, Roma non
sarebbe pil la stessa, come quando Valen-
tino trasferi il proprio atelier u Parigi e la
maoda si spostd a Nord insieme al turismo
da essa attratto.

Domanda. Qual ¢ il rapporto di Roma
Capitale con la moda?

Risposta. Molto stretto: il sindaco
Gianni Alemanno tiene moltissimo alla
moda per la promozione e la valorizzazio-
ne della cittd in quanto nulla pit di essa
potrebbe costituire una freccia nella fare-
tra in pi per aggiudicarsi le Olimpiadi
del 2020 a Roma. Quando si dovri sce-
glicre fra Istanbul e Roma, al di 14 delle
infrastrutture, degli impianti sportivi e di
quanto altro si dovra fare in campo teeni-
co, quale sard la grande differenza? Roma
ha il made in Italy, la moda sara determi-
nante. In Cina, in Giappone o in America
mi chiedono: «Quando rifarete Donna
sotto le stelle?», e cid dimostra che nel-
I'immaginazione collettiva & rimasto 1'e-
vento tv che ha costituito la massima pro-
mozione per Roma.

D. E turto merito della moda?

R. La moda da pin visibilitd in assoluto
a qualsiasi evento, ecco perché spesso ac-
costo ad essu problemi sociali e sanitari.
Nel consiglio di amministrazione di Alta-
Roma propongo sempre di abbinare le no-
sire manifestazioni ad iniziative social-
mente utili, eticamente corrette, e di far
scendere 1'alta moda dagli atelier dorati
nelle strade e tra la gente, evitando |'im-
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COn la Dolce Vita

e finita a Roma una grande
era. Terminerebbe anche
questa nuova epoca di
rinascita della moda se
venisse chiusa AltaRoma,
che ha dimostrato oggi di
essere in grado di portare
nella Capitale turismo,
economia e stile

magine di un mondo iraggiungibile, di
un'attivitd che non serve a nessuno, so-
prattulto in questi tempi di crisi.

D. Manifestazioni come «Donna sotto
le stelle» non rafforzano invece I'idea del-
I'irraggiungibilitd di questo mondo?

R. Se si rifacesse una sfilata come quel-
le di Piazza di Spagna, dovrebbero sfilare
i grandi stilisti del made in Italy. coloro
che rendono 1'ltalia un faro di stile nel
mondo come Armani, Versace, Valentino,
Missoni ecc. Aggiungendo una novita:
ognuno di loro dovrebbe presentare un
abito di un nuovo, giovane talento emer-
gente. All'epoca I'immagine pill suggesti-
va cra costituita dagli abiti lunghi, da sera,
ma dalla scalinata si facevano scendere
due stili: si cominciava con gli abiti corti,
i tailleur, poi i lunghi per 1 gran finali. Og-
gi le occasioni per indossare capi di alta
moda sono sempre pif rare, ed ¢ questo il
maggior problema. Con la Dolce Vita & fi-
nita una grande era e Roma ha subito un
cambiamento, cadendo in un certo senso
nell’oblio, con conseguenze purtroppo
negative anche nel settore turistico ed
economico: 1'alta moda alimentava, infat-
li, un consistente indotto nell’economia
romana e italiana. Negli anni 80 1l lusso
era in voga, i ristoranti e i locali notturni
erano affollati, si sfoggiavano vestiti sem-
pre diversi: molti stranieri, soprattutio
sceicchi arabi, venivano a Roma per affa-
ri portando anche le mogli. che non man-
cavano di fare shopping negli atelier.

D. C’& possibilita che quei empi d’oro
ritornino?

R. Per ora € tutto finito, sebbene io non
escluda che si possa recuperare quella si-
tuazione. Con AltaRoma stiamo cercando
di riportare in auge proprio questo, e a tali
fini serve un’organizzazione dell’alta mo-
da quale la nostra, presente nei calendari
internazionali perché affiliata alle setti-
mane di Parigi, di New York, di Londra,
di Milano, di Tokyo ecc. E vitale per Ro-
ma far parte di una rete mondiale di capi-
tali della moda. Per questo la presenza di
AltaRoma & necessaria e faccio appello
alle istituzioni per evitarne la chiusura: bi-
sogna gestire la moda con molta consape-
volezza. Alcuni politici non hanno capito
che & utile per attrarre turismo e per inse-
rire Roma in un circuito mondiale biso-
gna ligurare nei calendari. Dopo 10 anni
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di attivita AltaRoma & collocata in questo
ambito.

D. Cosa state facendo affinché AltaRo-
ma non chiuda?

R. Lavoriamo per dimostrare che la sua
assenza provocherebbe una perdita eco-
nomica. La moda & un settore che esporta
¢ che, dati Istat alla mano, rappresenta ol-
tre il 931 per cento del prodotto interno e
impiega pit di 2 milioni 800 mila lavora-
tori. Grazie ad AltaRoma la capitale si &
aggiudicata la Vogue Fashion Night dello
scorso scttembre, la notte in cui tutti i ne-
gozi sono rimasti aperti, organizzata dal
Comune con la presenza della direttrice di
Vogue, Franca Sozzani. ¢ con una risposta
superiore rispetto a quella riscontrata a
Milano e in altre capitali mondiali. 11 ro-
mano si & mostralo entusiasta, curioso e
predisposto ai grandi eventi.

D. Dalla Vogue Fashion Night cosa e
emerso dal punto di visto commerciale?

R. Accenno innanzitutto all’idea di
Franca Sozzani di far creare ad ogni stili-
sta dei propri gadget ¢ di devolverne alla
Croce Rossa Ttaliana il ricavato della ven-
dita; moda e settore sociale devono anda-
re a braccetto. Dal punto di vista econo-
mico, la Notle & stata un’occasione per i
negozianti di farsi conoscere senza costi
pubblicitari.

D. Quali sono le altre iniziative?

R. Nel 2012 ¢i aspeltiamo un nuovo
evento internazionale che, concepito a ca-
raltere itinerante, sembra possa svolgersi
a Roma. S¢ questo sara possibile, AltaRo-
ma ne avrd la gestione. Abbiamo anche
creato, insieme a Vogue, un grande con-
corso per talent scouting, dal titolo
«Who's On Next»; chiudendo la nostra
agenzia, Roma perderebbe anche questo
poiché Vogue lo realizzerebbe a Milano.
Quest’anno & stato vinto da Stella Jean,
una giovane stilista emergente italo-hai-
tiana che avevo io convinto a partecipare.
Lo scorso ottobre mi sono recata a Los
Angeles per assistere alla prima america-
na di una mostra gia presentata in Europa,
«ll teatro alla moda», e ho svolto una le-
zione agli studenti del Los Angeles Fa-
shion Institute of Design, incentrata sul-
I"intelligenza artigianale del nostro Paese.
quella che gli americani chiamano «arti-
sanal intelligence». A differenza del resto
del mondo, a Roma infatti possediamo
ancora un patrimonio inestimabile, gh ar-
tigiani; me lo fece notare tre anni fa anche
un giovane stilista francese, Pascal Gou-
trand, che aveva vinto una borsa di studio
dell’ Accademia di Francia e che mi pro-
pose un progetto sulla moda. In Francia
da almeno 15 anni mancano gli artigiani
perché le multinazionali della moda han-
no acquisito tutte le piccole botteghe.
Quel giovane stilista chiedeva il patroci-
nio del Campidoglio e di AltaRoma per
realizzare un itinerario nel quale segnala-
re. per quell’anno, tutti i camiciai della
citta, Nel solo Centro storico ne aveva in-
dividuati 35; in ogni successiva edizione
immaginava di recensire altre categorie.
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Proponeva di commissionare loro una ca-
micia Regimental da esporre in una galle-
ria d’arte. Abbiamo allestito quella mostra
in occasione della settimana della moda di
tre anni [a, ma ¢ passata in sordina, la gen-
te non ha compreso di cosa si trattasse,
L'anno successivo Iiniziativa ha avuto un
successo tale da essere descritto in un li-
bro edito da AltaRoma. prima guida del-
Partigianalo su misura maschile e poi
femminile, quest’ultima iniziativa presen-
tata durante la settimana della moda di Al-
taRoma 2011, Un"altra curiositi: gli ita-
liani sono conosciuti nel mondo per la ri-
cercatezza dello stile, gli uomini indicano
le loro iniziali sulle camicie; alla mostra
det 35 camiciai tutti ricamarono quattro
lettere: ROMA.,

D. Che differenza ¢’¢ tra AltaRomae la
Camera della Moda?

R. Per anni quest'ultima rappresentd
I"alta moda prevalentemente romana ¢ le
cui sfilate si svolgevano in questa citta: a
Milano si svolgevano quelle del prét-a-
porter: entrata in crisi, la Camera della
Moda si trasferi a Milano ma il suo logo &
ancora lo stemma michelangiolesco dise-
gnato sul pavimento della Piazza del
Campidoglio. Oggi Milano & la capitale
economica della moda, ma Roma detiene
a ragione, secondo la eritica di moda Ma-
ria Luisa Frisa, la «Scuola romanas, ossia
quell’insieme di istituti che hanno forma-
to i direttori artistici delle maison pii im-
portanti nel mondo. Fra i tanti, Maria Gra-
zia Chiuri e Pier Paolo Piccioli, attuali di-
rettori creativi di Valentino, usciti dall’l-
stituto Europeo di Design, come anche
Lutore Bilotta che disegna per Lancetti; o
Frida Giannini. direttore creativo di Guc-
ci, proveniente dall” Accademia di Moda e
Costume, Relativamente nuovo ¢ il corso
di laurea in Scienza della moda dell’Uni-
versila Sapienza.

D. I titoli rilasciati dalle scuole di moda
hanno un valore legale?

R. Certamente quelli rilasciati dalla Sa-
pienza, mentre sono riconosciuti come
corsi di laurea di primo livello quelli dello
led e dell’ Accademia di Moda e Costume
secondo il decreto Gelmini 2011. A Roma
sorgera anche un Museo della Moda, 11
sindaco ne ha individuato la sede nelle
Scuderie Savoia a Villa Ada. dove do-
vrebbe sorgere quello che vorremmo di-
venisse un polo di eccellenza anche per
presenza di artigiani e per livello di for-
mazione. [l progetto & in fase di perfezio-
namento. Sembra che AltaRoma non ne
venga interessata; se & giusto che il Co-
mune proceda da solo, sarebbe poco lun-
gimirante perd chiudere AltaRoma, so-
cieta di natura «istituzionale» rispetto alla
Camera della Moda che, invece, & un’a-
zienda privata: per far parte di questa gli
stilisti devono versare una quota, e solo in
tal modo sono tutelati e possono essere in-
seriti in calendario, AltaRoma [unziona
esattamente in maniera opposta: le azioni
sono detenute per il 57 per cento dalla Ca-
mera di Commercio, per il 18 dalla Re-
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Valeria Mangani con il conduttore Carlo Conti durante I'evento C
con asta di beneficenza degli stilisti di AltaRoma

gione Lazio, per 18 dal Comune di Roma
e per il 7 per cento dalla Provincia. Le sue
risorse finanziarie sono pubbliche, per
ogni iniziativa vengono indette gare, ¢ di
cio gli stilisti sono avvantaggiati.

D. Alta moda e solidarieta: quale colle-
gamento c’é?

R. Ogni edizione di AltaRoma si carat-
terizza per la promozione di iniziative a
scopo benefico. La moda puo lanciare
convincenti messaggi per I"attenzione che
ricsce a richiamare anche fuori dalla pas-
serella; non solo: essa incontra 'arte, la
cultura, la musica ed ora anche scienza e
tecnologia. Abbiamo cercato di affiancare
il settore sociale in varic occasioni, per
esempio con la cena di beneficenza per la
Foresid. associazione italiana per il diabe-
te. In quell’occasione abbiamo commis-
sionato agli stilisti un glucometro alla mo-
da da portare in borsa per le ragazze che
devono misurarsi continuamente il tasso
glicemico. Sono stati creati glucometri ro-
sa, verde e gialli per i ragazzi, omat da
Swarovsky, colorati anche per sdramma-
tizzarne la funzione e venire incontro alle
esigenze dei giovani.

D. Dove la scienza incontra la moda?

R. Da tre anni insegno alla Sapienza
Tecnologia dei tessuti, nell’ambito didat-
tico della Medicina del lavoro, un csem-
pio di come la scienza incontri la moda,
Vi sono tessuti che possono aiutare la sa-
lute, & il caso delle «smart shirt», maglie
intelligenti che attraverso le nanotecnolo-
gie possono essere impregnate di insulina
da rilasciare sulla cute per essere assorbita
attraverso la traspirazione scnza neces-
siti, per il soggetto, di ritirarsi in un luogo
specifico. Saranno in commercio tra non
molto, non appena saranno definite le mo-
dalita di rilascio della giusta dose rispetto
alle esigenze individuali; saranno vendute
in farmacia e avranno molti usi. Per ora
sono usate in ambito militare e sportivo.
Esistono maglie ¢ collant ad altri effetti,
ad esempio addizionate di principi attivi
chimici o fitoterapici. E il caso del collant
alla Centella asiatica o al Kelp per preve-
nire la cellulite o migliorare la circolazio-
ne sanguigna e il ristagno venoso. Ad uso
militare sono le maglie con fibre d"urgen-
to, utili ai soldati in missione impossibili-
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tato alla pulizia giornaliera: i filati di ni-
trato d'argento sono antibatterici ¢ antio-
dore. Se il filato ¢ trattato attraverso le na-
nolecnologie con biossido di titanio, si ot-
tengono indumenti leggerissimi ¢ alta-
mente traspiranti in grado di proteggere la
pelle dalle radiazioni solari. Ho appena
prestato una consulenza a un'azienda au-
tomobilistica italiana per la fabbricazione
di smart-shirt con filati di carbonio atti a
filtrare le radiazioni elettromagnetiche al-
I'interno del veicolo e a sostenere la [a-
scia lombare proteggendola dal mal di
schiena per conducenti ¢ piloti che devo-
no stare molto tempo seduti. La moda &
anche il futuro della telemedicina: nel
2050 oltre il 35 per cento della popolazio-
ne avra pit di 65 anni. Microchip sottilis-
simi inseriti nel tessuto sono gia in grado
di trasmettere i parametri vitali di un an-
ziano che vive solo; tramite un collega-
mento wi-i al GPS si ¢ in grado di sapere
se ha avuto un arresto cardiaco a casa o a
passcggio e si fa intervenire automatica
mente un"ambulanza, Grazie al rilevatore
di inclinazione, si pud sapere se ['anziano
¢ in piedi o & caduto. Queste tecnologie
saranno indispensabili allorché, secondo
I"Osservatorio della Terza Eta, gli anziani
in lalia saranno 800 mila, raddoppiando
nci prossimi 40 anni. Si parla  gih
dell’«abito «della gioia» che, attraverso
microsensori, stimoli le endorfine.

D. La moda non ¢ responsabile di una
caduta di stile e di gusto?

R. Si. insieme alla tv, E responsabile di
tutti i cliché che emergono, come i giorna-
li ¢ i mezzi di comunicazione di massa.
Sono stata madrina del concorso «Model-
la Oggi-In [orma per la vitar. Ero contra-
ria perch¢ non sostengo concorsi per mo-
delle, finché mi hanno spiegato che parte-
cipavano ragazze per combattere forme di
anoressia e bulimia. Ne ¢ emersa un’utile
tavola rotonda fondata sulla triangolazio-
ne moda-alimentazione-psiche. La mia
battaglia sara chiedere alle industrie di
manichini di aumentare le misure almeno
di un paio di taglie. E una battaglia che va
fatta contro 1’anoressia, per ritornare alla
normalitd di essere donna. Istituirei corsi
di stile per migliorare "autostima delle
giovani attraverso la moda. &



	Rassegna del 02/01/2012
	Intervista a Valeria Mangani - Valeria Mangani: Altaroma, alta moda al servizio della salute e dell'economia romana




